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平林社區盛產葡萄，品種以巨峰葡萄最為

知名。但常面臨單一縣市的中盤商壓低收

購價格的問題，如何有效增加多元的銷售

通路是平林農民長期面臨的問題。當我們

可以為農民找到增加通路的機會，相信會

讓平林農民的生活更好，未來銷售葡萄時

也更有保障。幾十年來，平林地區的葡萄

尚未有銷售至花蓮地區的紀錄，因此我們

將探討平林葡萄銷售至花蓮地區的可能性，

希望透過本研究解決家鄉農產品銷售的問

題，並以此拓展平林葡萄的銷售通路。

一、花蓮縣居民購買外縣市葡萄的意願很

高，而平林農民的經驗，外縣市消費者也

很有意願購買平林葡萄。

二、花蓮居民或者過去買過平林葡萄的外

縣市消費者，購買前考慮因素前三名都有

「新鮮度/當季時令」、「品質」。

三、花蓮縣居民購買通路以生鮮超市為主，

反而平林農民最少使用生鮮超市的通路。

平林葡萄運用生鮮超市的門路銷售到花蓮

縣必須克服的問題：

一、宅配：使用農民不常用的低溫宅配維

持品質。

二、產量無法有效整合：賣給生鮮超市每

日必須有固定的量。

三、銷售門路：還沒有相關管道接洽認識

的廠商或顧客。

一、調查花蓮縣居民購買外縣市葡萄農產

品的現況。

二、調查平林農民銷售葡萄農產品給外縣

市消費者的現況。

三、調查分析平林農民銷售葡萄至花蓮地

區所面臨的問題。

四、以SWOT模式分析平林農民銷售葡萄至

花蓮的可行性，提出實質策略與建議。
一、銷售策略：以打開賣到花蓮縣的生

鮮超市通路為首要目標，用農會對農會

(草屯鎮農會對花蓮縣各農會)的銷售策

略機會比較大。

二、建議：

(一)整合產量，農業升級。

(二)主動出擊，洽談農會。

(三)多元管道，與時俱進。

研究方法結合文獻分析法、量化研究法與

質性訪談法，建立一套關懷平林農民的行

動研究模式，讓之後探討平林巨峰葡萄銷

售致花蓮的問題，能有一個明確又有效的

研究流程，一步步完成專題報告後發表給

平林農民知道。


