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     走進全世界任何㇐個大城市，即使你不會說當地的語言，也能在麥當勞、星巴克等跨國
餐飲集團選購㇐份熟悉的餐點。覺得千篇㇐律的大麥克和熱美式很無趣？東京的麥當勞居然
有咖哩飯、到了希臘能吃到 Pita 餅；星巴克在台灣隨著傳統節慶推出粽子和月餅、泰國甚
至賣起了椰子蛋糕……這些在全球化的同時，更強調在地特色的作法，正是「全球在地化
（Glocalization）」的具體樣貌。

普遍的特殊化，玩出各種精采可能
       英國社會學家羅蘭‧羅伯森（Roland Robertson），於 1994 年在 〈全球化或全球在地
化 〉 （ Globalization or Glocalization? ）  ㇐ 文 中 首 度 提 出 「 全 球 在 地 化 」 概 念 ，
「Glocalization」㇐詞正是結合了全球化（Globalization）與本土化（Localization）兩
字而成。
       ㇐如前述餐點的開發與存在，在世界上的諸多角落與產業，皆能清晰地看見以全球規模
作為發展基礎、因應每個地區不同的需求呈現獨特樣貌的演進過程。在全球文化與地域文化
交流的過程之中，普遍化與特殊化同時存在，產品或服務因而結合了當地的特色或習慣。
然而，全球在地化的思維不僅持續發生於食衣住行等經濟活動上，在生活型態、人文思潮、
政策設計、藝術美學潮流至於城鄉活動及發展等方方面面，都能看到全球化以在地化的方式
展現，而在地化的運作又在全球範圍內發揮作用的現象，雙向影響的過程既獨立又相倚，在
有機的蔓生與演變之間展現出多元多彩的可能。
通往世界的路徑，從在地行動開始

      「全球化」和「全球在地化」最大的不同，在於前者著重把自己的本位推向世界，後者
則更用心想要試圖把適合世界和自己重新捏合，輸出並同時輸入。這份全球在地化的意識與
使命，也讓台灣熟悉的地景地貌與人文風采有了識別性，將曾經落寞或深藏的地、產、人、
藝，在地創生後重新發展為結合特色產業的生活圈，像是台南興化的歷史街區、高雄美濃客
家聚落的傳承……這些魅力城鄉得以搖身成為㇐方寶藏，正是因為對於土地的認同與深耕的
決心，才能將這些始終存在的美好化為源源不絕的生命力。
        曾在世界各國修業歷練的廚師們，帶著精湛的技藝與寬廣的視野，重新回到家鄉的懷抱 ，
以全新角度凝視熟悉而又陌生的食材，經由解構再現與重新的識味，帶出風土的豐饒與滋味 。
「在地法菜」的風起雲湧正呼應了這股浪潮，包括台魂法菜、日魂法菜、泰魂法菜等，為了
突顯自身於世界廚藝版圖上的存在價值，各國各地的新㇐代西菜裡，多少可見在地元素的強
調。
       此外，新㇐代的建築師與設計師，帶來具國際視野思考的合作與交流，試圖傳達出㇐種
思想與感受的台灣新建築，以及為苑裡藺草、台灣茄芷袋這類飽含記憶與溫度的生活物件注



入了未來性，種種對於美好生活的期待，染上了屬於這片土地與這個世代的色彩，不少經典
之作也因應而生。
        當「全球思考、在地行動」（Think globally, act locally）已然成為常識的今天，作為
「在地」的㇐方，以開放的態度面對世界，提出得以與全球化相容的作法與邏輯，並善用全
球化帶來的資源述說具有文化特色與認同的觀點，藉此重新定義自我的方向，才能走出台灣
自己的地方識別與獨特個性。
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