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摘要:

意願之關係。首先以量化研究為主，採調查法中的問卷方式進行調查，共發出580份，回收477份有效問卷。所得資料經由SPSS(v19.0)統本研究旨在探討中國大陸觀光客對於臺北國際觀光夜市之觀光意象、情境吸引力、滿意度和重遊計軟體分析後顯示，中國大陸觀光客對於臺北國際觀光夜市之觀光意象觀感良好，又以夜市特色認同度最高。整體而言，中國大陸觀光客對於臺北國際觀光夜市之觀光意象感到滿意度，且認為此次旅行團所安排之觀光夜市行程是值得的，並且傾向再重遊或推薦。觀光意象、情境吸引力與滿意度及重遊意願之間均呈正向關係，且與個人屬性有顯著差異，此外，由迴歸分析中得知滿意度對於觀光意象、情境吸引力和重遊意願具有中介效果，顯示四者之間有顯著因果關係，證實觀光意象、情境吸引力關係到滿意度與重遊意願。研究結果可為相關單位研擬政策之參酌。
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