動漫
根據本研究結果顯示，約有 82%的受訪者看過動漫，其主要被吸引的原因是
故事的劇情，而不是畫風和作者的知名度。反之，沒有看過動漫主要因為沒有興
趣。而在日常生活中相關動漫延伸商品的蓬勃發展，使得半數以上之受訪者在小
學時期，就對動漫有一定的認知與了解，並進而會去購買其周邊商品。而不會去
購買的原因是價位太高。因此廠商若能藉由贈品或優惠價格的方式，來吸引消費
者購買必能擴展動漫文化市場並帶來商機。
日本的動漫現在已經成為日本的第三大產業了,而且已經超出日本本國的汽車產業,
而且喜愛動漫的年齡層越來越廣泛,不再是只有小孩和青少年喜愛而已,就現在學校
寫有漫畫研究社來專門研究漫畫的,也有許多喜愛動漫的人聚集在一起玩COSPLAY,
現在的動漫展也是眾多青少年朋友喜愛的,不要小看動漫展的威力,每年的動漫展都
是場場爆滿人潮,所以日本的動漫現在變成了強勢文化,不只有台灣受到日本動漫的 影響,而是已經變成一種全球化得趨勢了,日本動漫產業的年營業額達到230萬億日
元，廣義動漫產業已經占日本GDP（國內生產總值）十多個百分點。根據日本方面
公布的資料，二○○三年銷往美國的日本動畫片以及相關產品的總收入為43.59億美
元，是日本出口到美國的鋼鐵總收入的4倍,日本的動漫也讓日本帶來了大量的財富,
所以我們再
[bookmark: _GoBack]也不能小看日本動漫的威力了
